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GUAMÁ BUSINESS

FORMULÁRIO DE CADASTRO DE EMPRESA ASSOCIADA

    
    
EDITAL 002/2018
ANEXO II – MODELO PARA APRESENTAÇÃO DO PLANO DE NEGÓCIOS


1- SUMÁRIO EXECUTIVO
	No sumário executivo deverá ser apresenta uma visão geral da empresa e de seu negócio de maneira a possibilitar o entendimento do seu plano de negócios em no máximo 3 páginas. O(s) produtos/serviços, o mercado, os processos, as pessoas envolvidas e informações financeiras deverão obrigatoriamente constar do sumário.



2- PLANO DE GESTÃO
	2.1 APRESENTAÇÃO DA EMPRESA:

Informe nesta área os dados cadastrais da empresa tais como: Nome empresarial, Nome fantasia, Natureza Jurídica, CNPJ, Inscrições estadual e municipal, descrição da atividade econômica principal, endereço atual. Apresente também a estrutura organizacional e a equipe de gestão indicando os nomes, qualificações e funções de cada um


	2.2 
DESCRIÇÃO DO negócio


	2.2.1 Oportunidade identificada

Informe qual foi a oportunidade identificada no mercado relacionando as competências e recursos disponíveis para explorá-la.

	2.2.2. Modelo de Negócios 
Apresente a lógica de  funcionamento do negócio, informando como a empresa vai gerar, entregar e captar valor.     

	2.3 PLANO ESTRATÉGICO

	2.3.1 MISSÃO DA EMPRESA:   

Informe qual a razão de ser da empresa baseada em seus objetivos sociais e financeiros.

	2.3.2 VISÃO:
O que sua empresa pretende ser no futuro

	2.3.3.OBJETIVOS ESTRATÉGICOS DA EMPRESA:  
Baseado na Missão da empresa, apresente suas metas globais. Essas metas devem legar ao cumprimento da missão da empresa.


	2.3.4 ANÁLISE SWOT:
Analise suas Forças e Fraquezas e Ameaças e Oportunidades, ou seja analise seus ambientes internos e identifique os aspectos que tornam sua empresa forte e que os que a tornam fracas. Olhando o ambiente externo identifique o que representa uma oportunidade e que o poderia ameaçar o seu negócio.  


	


3. PLANO TECNOLÓGICO    
	3.1 PRODUTOS E SERVIÇOS 

Liste e descreva os produtos ou serviços que  estão em desenvolvimento ou em comercialização e para cada um informe:

Tecnologia aplicada e seu nível de desenvolvimento (teórico, protótipo, MVP ou plenamente desenvolvido).   

	3.2 EQUIPE DE PESQUISA E DESENVOLVIMENTO    

Apresente as pessoas que estão envolvidas em atividades de P&D relacionando as mesmas ao processo de desenvolvimento de produtos e serviços.

	3.3 INFRAESTRUTURA DE PESQUISA E DESENVOLVIMENTO    

Apresente a infraestrutura de pesquisa e desenvolvimento disponível na empresa, indicando o que é próprio e o que é de parceiros. Cabe aqui apresentar também, a intenção de utilizar infraestrutura/serviços de laboratórios instalados no PCT Guamá (acesse informações sobre os laboratórios instalados no PCT em iconect.pctguama.org.br 

	3.4. Regulamentação e Registro

Informe sobre a existência de normas técnicas, legislações especificas que regulamentem o produto e em que estágio está o processo de regulamentação e registro junto aos órgãos competentes, quando aplicável.


4. PLANO DE MERCADO    
	4.1 ANÁLISE DO MERCADO
Novos entrantes ( Desvantagens com relação aos concorrentes ( Vantagens competitivas

	4.1.1 MERCADO DE ATUAÇÃO OU ALVO 

	4.1.2 SEGMENTO DE CLIENTES ALVO 
Indique o público alvo (consumidor) e sua distribuição geográfica

	4.1.3 CONCORRENTES DIRETOS E INDIRETOS   

Informe quais são seus concorrentes e as vantagens que esses apresentam sobre sua empresa, sua localização, preço, prazo de entrega e toda informação que conseguir levantar  sobre eles.

	4.1.4 FORNECEDORES   

quais são seus fornecedores e as vantagens que eles oferecem ou propiciam a sua empresa. Sua localização, preços, prazo de entrega e toda informação que dispuser  sobre eles.

	4.2. DIFERENCIAIS COMPETITIVOS (do produto/serviço/processos/modelo de negócios)
Apresente os elementos que tornam seu negócio competitivo

	4.3 NOVOS ENTRANTES

Apresente uma análise à respeito das barreiras para novos entrantes no segmento de seu negócio



	4.4 PLANO DE MARKETING
4.4.1 Os 4 P's: apresente o Produto, o Preço, a Praça e a Promoção
4.4.2 Comercial: apresente o plano comercial identificando estratégias, pessoas e como se dará a ação de Comercialização.
4.4.3 Comunicação: Apresente um plano de comunicação, indicando estratégias, pessoas e como se dará a ação de Comunicação.


5. PLANO OPERACIONAL    
	5.1 INFRAESTRUTURA DE PRODUÇÃO
Qual a infraestrutura existente ou necessária ao funcionamento da sua empresa

	5.2 PROCESSOS DE PRODUÇÃO
Apresente o processo de produção da sua empresa

	5.3 CUSTOS DE PRODUÇÃO 
Relacione os elementos de produção e seus respectivos custos   

	5.4 FORNECEDORES 
Apresente os fornecedores dando ênfase à relação destes com o seu processo de produção.   

	5.5 ASPECTOS AMBIENTAIS     
O produto ou seu processo de fabricação pode gerar impactos/riscos de agressões ao meio ambiente? Apresente aqui os aspectos relacionados a essa questão.



6. PLANO FINANCEIRO
	6.1 CAPITAL INICIAL
Informe o capital inicial e suas fontes

	6.2 INVESTIMENTO INICIAL  
Liste os itens no qual foram aplicados e qual o montante e fontes do investimento inicial  

	6.3 DEMONSTRATIVOS DE RESULTADOS E GERAÇÃO DE CAIXA:

Apresente aqui o BALANÇO PATRIMONIAL, o Demonstrativo Resultados do Exercício e o Demonstrativo do  Fluxo de Caixa, preço, Ponto de Equilíbrio Contábil e Ponto de Equilíbrio Econômico (alavancagem)

	6.4 PROJEÇÕES FINANCEIRAS 
Apresente as planilhas de Projeção de vendas e faturamento, fluxo de caixa   

	6.5.Indicadores de Viabilidade Econômica
Apresente os principais indicadores de viabilidade: Valor Presente Líquido (VPL), Taxa Interna de Retorno (TIR, Payback e rentabilidade
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